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Przeprowadzone badanie dotyczy obecnoéci medialnosci Szlaku Swietej Warmii w ; | L )

»4

okresie od stycznia do grudnia 2023 roku. Analizie poddano materiat pochodzacy z

———y—
-
-

monitoringu ponad 1100 tytutow prasowych, 5 mlin polskojezycznych portali
internetowych, najwazniejszych mediow spotecznosciowych oraz 100 stacji
radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na:

wydzwiek medialny (na materiaty pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na ;

artykut, notke, wzmianke), rodzaj medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz

profii medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogodlnoinformacyjne, :" \

) v
ekonomiczne). Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocg technik stuzgcych _ i ~
badaniu efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: zasiegu, dotarcia : =3 : ,

przekazu do odbiorcy oraz zweryfikowanego ekwiwalentu reklamowego. -~ ik - ,

-~
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METODOLOGIA

>

Wydzwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego podmiotu. Stad podziat na wydzwieki:

e pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptyngc korzystnie na obraz medialny podmiotu

e negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczynic sie do pogorszenia jego obrazu medialnego

e neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani negatywnego wpitywu na wizerunek marki lub informacje pozytywne i negatywne zamieszczone
w publikacji rownowazg sie.

Wielkoscig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje informacja o analizowanym podmiocie. Stagd podziat na:

e artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajgce pot strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej
lub wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatdw radiowo-telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych co najmniej 30 sekund.

e notke — informacja medialna sredniej wielkosci. W przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza poét strony formatu A4, a w przypadku informacji radiowych
i telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.

e wzmianke — jest to oznaczenie dla materiatow najkrotszych, czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominajg o analizowanym podmiocie.
W przypadku informacji radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajace krocej niz 15 sekund.

Dotarcie - wskaznik pozwalajgcy na oszacowanie liczby kontaktow z publikacjami. Uwzglednia zmienne odnoszace sie do realnych zachowan odbiorcow — sposobdéw i
czestotliwosci korzystania z kanatow przekazu.

Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na
podstawie cennikdw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikow, czy czasu trwania programu. Wyraza sume Srodkow
finansowych, jakie trzeba bytoby wydac, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie zweryfikowanej szacowane s3 jedynie fragmenty zwigzane z analizowanym podmiotem. Dla informacji pozytywnych mnoznik wynosi 2, dla neutralnych 1, a dla

negatywnych -1.
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MEDIA
TRADYCYJNE

MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

SUMA

PODSUMOWANIE PRZEKAZU

1 331

Liczba publikacji medialnych

128

Liczba postow i komentarzy

1459

Catkowita liczba publikacji

1 887 653

Dotarcie przekazu

345 392

Dotarcie przekazu

2 233 045

Catkowite dotarcie

854 888 zi

Wartosc¢ AVE przekazu

46 869 zi

Wartosc¢ AVE przekazu

901 757 zt

Catkowita wartos¢ AVE
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PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH

1331

LICZBA PUBLIKACIJI

(prasa, www, rtv)

1 887 653

DOTARCIE PRZEKAZU

(prasa, www, rtv)

854 888 zt

EKWIWALENT ZWERYFIKOWANY

(prasa, www, rtv)

Wydzwiek Wielkos¢ Medium
3% 4% 3,5%
/ 4% 0,9%
0,8%

® Negatywne = Neutralne = Pozytywne m Artykut m Notka = Wzmianka m Internet ® Prasa ® Radio = Telewizja

Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

Liczba publikacji ===\Wskaznik dotarcia
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225 489 zt
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lut 23

4 491 zt

mar 23

Liczba publikacji i wartos¢ ekiwalentu rekalmowego (AVE) w analizowanym okresie
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20983 zt
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Liczba publikacji

19722 zt
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==Fkiwalent reklamowy (AVE)
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NAJWAZNIEJSZE DANE LICZBOWE

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE
Suma 1887 653 854 888 zt
Negatywne 0 0 0 zt
Wydzwiek Neutralne 39 388 751 5212zt
Pozytywne 1292 1498 902 849 675 zt
Artykut 54 71229 175 459 z4
Wielkos¢ Notka 59 179 391 109 120 zt
Wzmianka 1218 1637033 570 309 zt
Internet 1263 1495 929 549 131 zt
Prasa 46 73543 260 285 7t
Rodzaj medium
Radio 12 15 454 11 457 zt
Telewizja 10 302 727 34 015 zt
Ogodlnopolskie 42 933 768 84 810 zt
Obszar medium
Regionalne 1 289 953 885 770 078 zt
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TREND WEDtLUG ZASIEGU MEDIOW

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na zasieg mediow

® Media ogdlnopolskie  m Media regionalne
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TREND WG WYDZWIEKU | WIELKOSCI

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydzwiek

® Negatywne Neutralne Pozytywne

600 Liczne wzmianki na temat Szlaku Swietej
500 Warmii pojawiajg sie w regionalnych

domenach portalu naszemiasto.pl.
400
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Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wielkos$¢

m Artykut Notka Wzmianka
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WYDZWIEK, WIELKOSC, PROFIL MEDIUM

Liczba publikacji wedtug medium i wydzwieku Udziat publikacji wedtug medium i wydzwieku Liczba publikacji wedtug profilu medium i wydzwieku
m Negatywne = Neutralne m Pozytywne m Negatywne = Neutralne m Pozytywne ®m Negatywne = Neutralne m Pozytywne
1200 |
30% 1200
800 60% 800
600 T 40% | 600 i
400 400
20%
200 200
I 0% I O T { — I w
Internet Prasa Radio Telewizja Internet Prasa Radio Telewizja Regionalne Ogdlnoinformacyjne Sport i turystyka Specjalistyczne
Liczba publikacji wedtug medium i wielkosci Udziat publikacji wedtug medium i wielkosci Liczba publikacji wedtug profilu medium i wielkosci
W Artykut ® Notka = Wzmianka m Artykut ®m Notka = Wzmianka m Negatywne ® Neutralne © Pozytywne
1400 100% — — — -~ 1400
1200
80%
1000
800 60%
600 40%
400
20%
200 °
O O% I : — : :
Internet Prasa Radio Telewizja Internet Prasa Radio Telewizja Regionalne Ogdlnoinformacyjne  Sport i turystyka Specjalistyczne
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V4 V4

AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH
| ICZBA PUBLIKACJ DOTARCIE PUBLIKACI

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewédztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych Mapa prezentuje liczbe relanychh kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor 1 1
ukazato sie na jego obszarze. wojewddztwa na mapie, tym wiecej potencjalnych kontaktéw odbiorcéw mediéw z przekazem.
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NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA | DZIENNIKARZE

Liczba publikacji w najaktywniejszych mediach w podziale na wydzwiek Wydzwiek publikacji autorstwa najaktywniejszych dziennikarzy
B Negatywne Neutralne Pozytywne B Negatywne Neutralne Pozytywne
0 200 400 600 800 1 000 1200 0 100 200 300 400 500 600

Portale naszemiasto.pl EMIL HOFF (Portale naszemiasto.pl)

DZIENNIK ELBLASKI

, PATRYCJA SEKLECKA (Portale naszemiasto.pl)
GAZETA OLSZTYNSKA

gazetaolsztynska.pl JUSTYNA KOBRYN (bisztynek.pl)

olsztyn24.com

JAN CHtOSTA (DZIENNIK ELBLASKI / GAZETA OLSZTYNSKA)
olsztyn.com.pl

Polskie Radio Olsztyn KAMILA KORNACKA (DZIENNIK ELBLASKI / GAZETA OLSZTYNSKA)

tko.pl

: EWELINA GULINSKA (DZIENNIK ELBLASKI / GAZETA OLSZTYNSKA)
radioolsztyn.pl

TVP3 Olsztyn IGOR HRYWNA (DZIENNIK ELBLASKI / GAZETA OLSZTYNSKA)

bisztynek.pl

: . WOJCIECH GAWOR (Portale naszemiasto.pl)
wiadomosciolsztyn.pl

dziennikelblaski.pl TOMASZ KURS (olsztyn.wyborcza.pl)

olsztyn.wyborcza.pl

STANISEAW KRYSCINSKI (DZIENNIK ELBLASKI / GAZETA OLSZTYNSKA)
stronapodrozy.pl
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EKWIWALENT REKLAMOWY ZWERYFIKOWANY

Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug wydzwieku Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug mediow i wydzwieku -
1 000 000 zt najbardziej wartosciowe tytuty
849 675 zi B Negatywne Neutralne Pozytywne
800 000 zt
0zt 100 000 zt 200 000 zt 300 000 zt 400 000 zt 500 000 zt

600 000 zt Portale naszemiasto.pl
GAZETA OLSZTYNSKA
400 000 zt DZIENNIK ELBLASKI
TV Trwam

200 000 zt
olsztyn.wyborcza.pl
oA 0 zt 5212 zt gazetaolsztynska.pl

Z
Negatywne Neutralne Pozytywne KALEIDOSCOPE
pl.aleteia.org
olsztyn.com.pl
Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug medium i olsztyn.tvp.pl
wydzwieku tko.pl
600 000 zt eska.pl
500 000 zt radioolsztyn.pl
400000 2t Radio ESKA Olsztyn

300 000 zt
200 000 7t Polskie Radio Olsztyn
100 000 zt dziennikelblaski.pl
0 zt - : TVP3 Olsztyn
Internet Prasa Telewizja Radio I »
t .

Pozytywne | 543 919 zt 260 285 zt 34015 7 11 457 # eibztynas.com
Neutralne 5212zt 0zt 0 zt 0zt TVP Info
m Negatywne 0 zt 0 zt 0 zt 0 zt .pl
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Rozmowy o biznesie na Szlaku Swietej Warmii

Forum Gospodarcze Szlaku
Swietej Warmii to kolejna po
Warnijskim kunsztyku” inicjatywa
majaca na celu promocje regionu
oraz kreowanie jego rozwoju
poprzez scistg wspotprace
pomiedzy samorzgdami

| lokalnym biznesem..

artysto
produc

— Poi
od loka
niuwn
ne, kté
SPOWOC
lej, istg
Andrz
wodnic
Warmi
dzalan
nie tyll
awlads

O kiel
wSile |
ponad
cowio
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nych ny
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PRZYKLtADOWE PUBLIKACJE

gwarze warminskiej kunsztyk
to przedmiot pomyslowo ikun-
sztownie wykonany. Moga byé
nim by¢ dzicla sztuki lokalnych

Jak zachecié¢ turystow do podrézowania Szlakiem Swietej
Warmii? Dyskutowali o tym samorzadowcy

Fot. J. Masiewicz-Grodz

Szlak Swietej Warmii rozpoznawalng atrakcjg turystyczng? Chca tego samorzadowcy i
lokalni przedsiebiorcy.

Podczas spotkania w Pienieznie opracowali strategie, dzieki ktérej wiecej turystéw bedzie
odwiedzato Warmie i podrézowato szlakiem.

Zorganizujemy konkurs na produkt regionu warminskiego. Chcemy, aby
koordynatorzy wiedzieli na czym ten konkurs bedzie polegat i zachecili
przedsiebiorcow, stowarzyszenia do proby stworzenia takiego produktu, ktéry
miatby miano najlepszego produktu warminiskiego czyli kunsztyku warminskiego

— powiedziat Andrzej Abako przewodniczacy Stowarzyszenia Szlaku Swietej Warmii,
starosta olsztynski.

RALANA

BIBLIOTECZKA SWIETE) WARMII Z WYROZNIENIEM

W 12. edycji konkursu Roza Regionow — Najlepsze Projekty Promujqce Polskie Produkty Turystyczne Powiat Olsztynski
otrzymat wyréinienie za cykl czterech podpowiednikéw turystycznych, tworzacych serie Biblioteczka Swietej Warmii.
Organizatorem konkursu jest wydawca ,Wiodomosci Turystycznych” — ogdlnopolskiego miesiecznika branzy turystycznej.

Jak deklarujg organizatorzy
LSpecialiscl sa zgodni - w zalewic
wydawnictw promocyjnych i so-
cial mediow wzorcowy produkt
musi od razu przykowac uwage
odhiorey”, dlatego praede wszyst-
kim pod tym kgtem jury konkur-
SU OCENi promocy miast, regio-
naw i produktow turystycznych

- Ciesze sig, 2¢ po raz kolejny
cksperci, fachowcy z branzy tu-
rystycznej | marketingowej do-

Biblioteczkg Swigte] Warmii
tworzg juz cztery pozycje ksiaz-
kowe, ukazujyee si¢ na rynku
ksiggarskim co roku wraz z po-
czqtkiem sezonu turystyczne-
go. Pierwsza -~ Szlak Swigtej
Warmii" zostala zaprezentowa-
na w czerweu 2020 roku. Rok
pOzniej wydano _Okolice Szla-
ku Swigtej Warmii™, a w roku
ubieglym _Na Szlaku Swigtej
Warmii”, W biezgcym roku uka-

wpisanych w malownicze krajo-
brazy. Pokazujg histori¢ regionu,
ale takze prayblizag postacie wy
bitnych mezow, ktdrzy zapisali
si¢ w historii Warmii: kanonika
Kopernika, biskupow Dantysz-
ka, Kromera, Hozjusza czy Kra-
sickiego, cesarza Nopoleona
prymasa Wyszynskiego, papie-
74 Jana Pawla 11 1 wiclu innych
zwinzanych na krocej lub diuze
7 14 ziemig

a obecnie takze przez Stowa-
rzyszenie. Jest tez platformg
wapalpracy 35 samorzdow or
lokalnych spolecznosci 1 biznesa
zainteresowanych wykorzysta-
niem potencjalu turystycznego
regionu dla jego zrownowazone-
20 rozwoju gospodarczego

- Checialbym podzickowaé
wszystkim osobom, dzicki k-
rym te publikacje powstajy
autorom tekstow, zdje, wydaw-

¥

POWIAT OLSZTYNSKI

sonili naus meeidulble Ledwon loor val el suirnste toun — D Quuiinted

Nagroda dla powiatu olsztynskiego za Szlak S'wigtej Warmii

Jednym z wyroznionych podczas tegorocznej, jubileuszowej - XX Gali Laurow ,Najlepszym z Najlepszych” jest
Starostwo Powiatowe w Olsztyvnie. W kategorii Turystyka otrzymalo wyroznienie za Szlak §wietei Warmii -
Jpierwszy kompleksowy, multimedialny projekt promocyjny regionu realizowany od 1 czerwca 2020 rok™.

— To dla nas waine wyroinienie potwierdzajgce po raz kolejny, Ze projeke, ktory konsekwentnie rezlizujemy jus trzeci rok to dobry pomyst na
rozwoj naszego regionu—- mowi Andrzej Abzko, starostz olsztynski. — Ciesze sig, Ze pan marszalek i kapituta Lauru ocenizjg nasze staraniz

-wigzane = promocjg naszej Swigtej Warmii i tzkZe w ten sposob zacheczjg nas do dzlszej pracy.

Szlzk §wi-gtei Warmii to idea wvkorzystania potencjziu Warmii dla jej rozwoju gospodarczego poprza: wisloplaszczvznows wspotd:zialanie roznych
srodowisk; samorzedow, Jokalnego biznesu, organizacji pozarzedowych na rzecz wyeksponowaniz najcenniejssych zzbytkdow, upowszechnienia
miejsc kultu religijnego, atrakeji turystycznych i bazy gastronomiczno-hotelarskiej zmierzajgce do zwigkszania ruchu turystycznego w regionie.
Jednoczesnis jest to jus tes identyfikujzca marka ragionu, faczace tzkZe inne marki, jak Jan Pawst I, Szlzk éuig:sgo Jakuba”, Mikotaj Kopernik™
oraz  Cittaslow”. Obecnis Szlzk to tzkie markz wiasna coraz wiskszej liczby produktow regionainych.

Od tego roku jest on juz realizowany przez Stowarzyszenie Miast, Gmin i Powiatow - Szlzk Swigte] Warmii skupizjgce 33 jednostki samorzgdu
terytorialnego regionu.

% I Warminskie Forum GoSbbdéféié k-_k(;)_lejny”
projekt gospodarczy promujacy Szlak Swietej
Warmii

I WARMINSKIE FORUM GOSPODARCZE
LAKU SWIETE] WARMII

ORGANTZATORZY

Konferencja prasowa przed I Warmiriskim Forum Gospodarczym Szlaku Swietej Warmii | Wiecej zdjeé »

Ponad 200 oséb, gtéwnie samorzadowcéw i przedsigbiorcéw, wzieto dzisiaj (5.09) udziat w |
Forum Gospodarczym Szlaku Swietej Warmii. Wydarzenie z duzym rozmachem w Hotelu
Marina Klub w Sile koto Tomaszkowa zorganizowali: Powiat Olsztynski, Stowarzyszenie Szlak
Swietej Armii oraz fundacje Instytut Badan Edukacji Spotecznej.

- Ciesze sie, ze przedsiebiorcy przyjeli zaproszenie, zebysmy wspolnie porozmawiali o tym, co w przysztosci razem
musimy robic, zeby region warminski stat sie znany nie tylko Warmiakom, ale zeby byt znany w Polsce i na swiecie -
powiedziat Andrzej Abako, starosta olsztyriski i jednoczesnie przewodniczacy stowarzyszenia Szlak Swietej Warmii. -
Wydaje sie, ze to potqczenie stowarzyszenia z biznesem i promowanie naszego regionu poprzez produkty regionalne
firm, ktore sq firmami swiatowymi, jest jak najbardziej uzasadnione.

Zarejestrowane pod koniec 2022 roku Stowarzyszenie Szlak Swietej Warmii skupia ponad 30 miast, gmin i powiatéw z
Warmii. Jego celem jest rozwoj gospodarczy regionu. Cel ten stowarzyszenie chce osiagnac przez wspieranie lokalnego
biznesu, promocje turystyki i dbanie o warminskie zabytki.
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PRZEKAZ W MEDIACH SPOtLECZNOSCIOWYCH

OO 6GO

63 32 19 7 7

128

LICZBA WPISOW

WZMIANKI TWEETY FILMOW POSTOW POZOSTALE
3 4 5 3 9 2 Liczba wypowiedzi w badanym okresie wg kanatéw dyskus;ji

50
DOTARCIE PRZEKAZU

40

Uzytkownicy medidow spotecznosciowych
relacjonujg | Warminskie Forum

30 Gospodarcze Szlaku Swietej Warmii.

20

Liczba publikaciji

10
EKWIWALENT SZACUNKOWY . I . I l l I
0 e - —

sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 cze 23 lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23 lis 23 gru 23
M Facebook mX (Twitter) ™ Instagram ™ YouTube Pozostate
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SZLAK SWIETEJ WARMII | 2023 ROK

ANALIZA KONTEKSTOW TEMATYCZNYCH

Badanie popularnosci kontekstow i zagadnien tematycznych bezposrednio zwigzanych bezposrednio z tematem analizy.

e o ZLOT ZABYTKOWYCH AUT
R [}ZIEDZICTWG KULTUROWE WARMII

WAFI!HI.JEHI I'[UHEIT'l’

b mPROJEKT TURYSTYCZNO- GOSPODARCZY

EDI{ I{DF’ERNIH.& F  KULINARME TRADYCJE WARMII

P .LFBIBLIOTECZIU\ SWlETEJ WARM" ”Eﬁﬁéi”.ﬁd“ﬂ?ﬁ‘

Mlggzﬁr?&m[%ggj T‘&F{E 'IEIE‘!'SQI'HNELZJNE WARNlJSKl KUNSZTYK o

et Ry o A poerTeaRcTe C L

HISTORIA EISI{UPETWAWAHMINSHIEGU WARMINSKI KIERMAS TRADYCJI, DIALOGU, ZAEIAWV

ATRAKC.JA TURY

~ WARMINSKIE FORUM GOSPODARCZE"” =

UL'I.HHII':I-EI'UE FORUM GOSPODARCEE G WARNIGK] KUNSITYR MAL MICZE KRA STOWARZVSIEMIE STLAK SWIETE] WARN

T STOWARZYSZENIE SZLAK SWIETEJ WARMII™
LOKALNA GOSPODARKA TU RVSTYCZNA STOWARZYSZENIE GMIN
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PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA | 2023 VS 2022
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PRZEKAZ W MEDIACH | 2020* - 2023

Liczba publikacji — 2020* - 2023 Dotarcie przekazu — 2020* - 2023 AVE przekazu - 2020* - 2023
m 2023 2022 m 2021 2020 H 2023 2022 E2021 2020 W 2023 2022 W 2021 2020

| EE B 345 392 | 46 869 4

193 330203 . . 45 346 zt
Social media Social media Social media
181 292 626 9 296 zt

I, : o3 I : ss7 653 I <5 553

803 1 359 286 : : 2 106 303 zt
Media tradycyj Media tradycyj Media tradycyjne
284 1537 320 897 976 zt
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* W przypadku 2020 roku dane dotyczg wytgcznie drugiego potrocza, tj. okresu lipiec — grudzien. 19
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